Pilulka mieri za lepSim zivotom
Spoloénost’ meni logo aj vizualnu identitu.

Spolocénost Pilulka Lekarne prichadza po 6smich rokoch s celkovou zmenou identity,
ktora reflektuje zakaznicke emdcie a preferencie, je modernejSia a ukazuje +pilulku ako
atraktivne miesto nakupu. Pilulka meni vnimanie lekdarne ako miesta, kde sa pacienti len
liecia na miesto, kde ma prioritu lepSi Zivot - prevencia, zdravy zivotny Styl, vyZiva,
screening. Nové logo, farby a Siroké spektrum grafickych prvkov prinasa do celej
komunikacie hravost’ a radost.

"Predstavte si, Ze lekarerni nemusi byt len lekarer. Od prvej chvile bolo nasim cielom, aby
zakaznici zacali vdaka novej identite a komunikacii vnimat’ +pilulku ako branu do sveta
zdravého Zivotného Stylu. Cielom je urobit +pilulku atraktivnejsiu a otvorit ju v8etkym, ktori tuZia
po lepSom a kvalitnejSom Zivote. Som si isty, Ze sme pre +pilulku nasli tt spravnu charizmu a
zakazniCky tu budu nakupovat' s hravou radostou, pretoze kazdy nakup na +pilulke konci
usmevom," hovori Robert Janca, odbornik na komunikaciu znaciek, ktory sa na rebrandingu
podielal.

Ku zmene vizualnej identity a komunikacie k zakaznikom prislo na zaklade vysledkov
podrobného vyskumu, ktory Pilulka realizovala v priebehu minulého roka. "Zo ziskanych dat
vyplyva, Ze az 65% nakupujucich na Pilulke predstavuju Zeny - moderné, ambiciézne
trendsetterky, aktivne na internete. Prave tato cielova skupina vyprodukovala 70% trZieb za rok
2020," uvadza Martin Navratil, CCO Pilulky.

Na rebrandingu sa podielali zamestnanci prakticky zo vSetkych oddeleni firmy. Na vizualnej
zmene spolupracovala +pilulka tiez s dizajnérkou Verou MareSovou, ktora vytvorila novy, hravy
a radostny vizualny Styl. Pilulku predstavuje ako jednoduchu a atraktivnu cestu k zdravému
zivotnému Stylu. "Navrhnuta vizualna identita sa snazi viac komunikovat funkciu a obsah
+pilulky. Zakladnym prvkom, ktory nie je prvoplanovo vidiet je bodka / bod / zarodok, ktory
vSetko vytvara, respektive emocia. Vizualne prvky st oblé, jemné a navodzuju "intuiciu” a
Zenskost. Chcem povedat, Ze +pilulka predstavuje intuitivnu cestu a je takym "+" a "usmevom"
na ceste za lep§im Zivotom," hovori Véra MareSova, vizualna a graficka dizajnérka.

Cielom rebrandingu je priblizenie znacky k cielovej skupine, posinenie imidzu Pilulky a odliSenie
sa od konkurencie. "Cast zakaznikov nés vnima bud’ ako e-shop, alebo ako lekareri. Nasim
cielom je stat’ sa najlep§im partnerom v oblasti starostlivosti o zdravie naSich zakaznikov a
podporit’ ich zdravy Zivotny Styl," priblizuje Vojtéch Janousek, CMO Pilulky.

Nové spbésoby dorucenia

Rebranding bude zakaznikov sprevadzat od chvile, ked navstivia webové stranky Pilulky, aZz po
dorucenie ich objednavky. Novinkou je aj rozSirenie vlastnych vydajnych miest, tzv. Pilulka
Boxov. “Novy dizajn Pilulky je premietnuty naprie¢ vSetkymi aktivitami, ktoré robime. Méame
nové logo, web, $kélu farieb, menime polepy nasich Pilulka Aut aj Pilulka Boxov. Préve Pilulka
Boxy mdézZu na8i zakaznici po novom vyuZivat' v ovela vdésej miere ako doteraz. DneSnym
driom pribudlo desat’ novych prémiovych lokalit v obchodnych centrach na Slovensku

a v Ceskej republike, kde si mézu zékaznici svoju objednévku vyzadvihnit a v nasledujicich



tyzdrioch budeme Pilulka Boxy umiestriovat’ na dalSie atraktivne lokality. V neposlednom rade
sa mbzu zakaznici teSit’ aj na nové obaly, v ktorych im objednavky posielame. V buddcnosti
planujeme zmenit vizualnu podobu vsetkych lekarni, ktoré nosia na Stite logo +pilulka," hovori
Daria Zverevska, brand manazérka Pilulky.

Pilulka chce aj v buducnosti napifiat’ misiu, ktorou je zlepSovanie kvality Zivota svojich
zakaznikov. Planuje aj nadalej investovat do rychleho rastu, expandovat a prinasat na trh
inovativne projekty. Spolo¢nost veri, zZe digitalne inovacie su cesta k dosiahnutiu ¢o
najjednoduchsieho pristupu k starostlivosti o zdravie a podpory zdravého Zivotného Stylu.



